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每年春节期间，都要回到父母身边。与父母

闲聊中自然少不了问二老喜欢看什么节目等话

题。母亲已近90高龄，近些年由于腿脚不好，

下楼很少，就靠看电视打发时光，靠电视了解外

面的世界。但是一提起电视节目，母亲经常是满

脸不满：“没什么好节目，不是广告就是搞对象

的”。有时手里拿着遥控器摁半天，才能找到一

个自己喜欢看的节目。有一天，调到一个打扑克

的电视节目，母亲便问我：“这是干什么呢？”

我说是打扑克比赛直播，母亲问到：“电视搞这

个，有啥用吗？”

这话倒是把我问住了。是啊，电视台花费人

力物力，搞一个打扑克节目，为的是啥呀？

打扑克的电视节目，近些年颇为流行，最早

出现在个别地方电视台里，迄今已形成气候。据

粗略统计，从央视五套、各卫视，到各城市电视

台、数字电视频道，差不多全国有近百个电视频

道有打扑克的节目。电视节目里的打扑克玩法

基本上与当地流行的玩法相同。如北方喜欢打滚

子，中部地区喜欢打八十分、双扣，南方喜欢斗

地主、双升，等等不一而足。有的地方打扑克频

道十分红火，有公司赞助不说，还常年举办各种

冠名比赛，获得名次之后的奖金很丰厚。比如

2012年11月海南广播电视总台文体频道宣布，自

2012年11月开始，重磅推出的《快乐无敌耍大

牌》斗地主PK电视秀直播节目，以海南传统的斗

地主扑克游戏为基础，延续变牌（癞子）玩法，

有55张牌。将海南观众比较喜爱的打扑克、斗地

主游戏搬上荧屏，现场PK、一决高下。节目还与

“盛大游戏”合作建立了“海南斗地主”游戏平

台，玩家可以通过网络下载“边锋游戏”玩“海

南斗地主”，网络得分高者将被选拔进入电视直

播节目现场PK。栏目设置了丰厚的奖金，每期、

周、月、季、年冠军，分别可夺得300元、500

元、1000元、5000元、5万元的现金。四川网络

电视台设有《天天耍大牌》栏目，即“四人斗地

主”电视大赛。规定电视现场参赛选手，赢一场

后获得奖金200元，此后每挑战一场获胜后所得

奖金翻倍 （即二场400元、三场800元、四场1600

元、五场3200元、六场6400元，最多连续守擂6

场），每位选手最多可挑战6场。上海电视台五星

体育频道也在2015年推出《弈棋耍大牌》直播栏

目，邀请美女主播张墨丰主持，收视率一度居高

不下。打扑克节目在我们的主流媒体如此火热，

令人费解。即使在电视节目泛娱乐化的西方，打

扑克节目也远不如我们当下的流行。

按照西方传播学的理论，媒体在社会分工中

承担着整个社会的监督者、观测者的角色。如果

将社会比喻为一艘航船的话，那么媒体人在船上

的位置，常常是站得最高的那个人，岗位就是瞭

望哨，其主要职责是辨别方向、观察航道上有无

异常，及时广泛通报。因此报纸、杂志、电视台

等传媒的主要职责是瞭望与观察，将一般大众习

焉不察的社会现象条分缕析地报道出来，提醒社
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会广为注意。这是电视台首要的工作定位。按照

瞭望与观察的社会职责定位，打扑克的电视节目

算得上吗？显然相差十万八千里。

中国传统文化里历来提倡文以载道、人文化

成，将“文化”的范围扩大到一切精神活动，“文

变染乎世情，兴废系乎时序”，即文化既是社会的

风向标和晴雨表，也塑造着一个民族的文化品格和

精神气象。几千年里文以载道的传统塑造了中华文

化，使其生命力绵长悠久。电视节目是党的宣传阵

地，也是传播文化影响力最大的媒体，各电视台堂

而皇之地以文体比赛名义播放打扑克节目，借助现

代传媒手段广为传播，多有不妥。  

其一，过多过滥的打扑克电视节目，尤其是

带丰厚奖金的打扑克电视节目，有误导作用，会

助长一些民众的低俗兴趣和博彩心理。今年春节

过后几位回农村老家过春节的朋友讲，现在农村

相聚就是打麻将、打扑克，且多为赌博。如果仅

仅是节日相聚打打麻将、扑克尚可理解，实际上

即使不是节日，即使是大城市，打麻将、打扑克

甚至以此赌博者也大有人在，这也正是打扑克电

视节目兴盛的“群众基础”。但过多过滥的打扑

克电视节目，会误导民众。

其二，有损电视媒体发挥引导社会舆论的功

能。习近平总书记在党的新闻舆论工作座谈会上强

调，媒体的各环节都要讲导向，即使是广告也要讲

导向。电视节目是国家宝贵的媒体资源，过多过滥

的打扑克电视节目，是对国家宝贵的媒体资源的浪

费，也损害了电视媒体的舆论引导功能。

其三，由此想到了电视媒体定位问题。西方

发达国家，公共电视台与商业电视台是有明确划

分的，公共电视台不准播广告，更不准开办低俗

娱乐节目。我国电视媒体都是国家所有，都是事

业体制，导致我国电视媒体功能定位不明晰，以

至于类似BBC、NHK这样世界著名的公共电视

台看不起中国电视人，而一些国际影视制作机构

搞不明白中国电视界。明明是商业栏目，为什么

还存在着播出风险？明明是国家电视台，为啥还

播广告？不是说西方的电视媒体管理好到我们应

该照搬照抄，而是说我们应该学习其长，补己之

短。比如，是否可将各电视台的一套节目，定位

为公共频道，按照公共电视台模式运作，而其他

专业频道、娱乐化频道定位为商业电视台，走市

场化之路。

习近平总书记在2016年11月30日召开的中国文

联十大、中国作协九大开幕式上的讲话中明确提

到：“不要让廉价的笑声、无底线的娱乐、无节操

的垃圾淹没我们的生活”， 应该用这句话给众多

播出打扑克电视节目的电视台提个醒，是该收收手

了。棋牌本是益智游戏，能锻炼人的思维，提高智

力，延缓衰老，充实人们的精神生活，但在当下出

现了分野，围棋、象棋等国粹棋类推广普及很差，

而麻将、扑克这种大众娱乐工具却大行其道。群众

打麻将、扑克娱乐无可厚非，过多过滥的打扑克电

视节目已经离“无底线的娱乐”不远了，此风如不

控制，麻将比赛直播节目的登场就会接踵而来了。

建议各级宣传和广电管理部门加强对此类节目的监

管，以净化我们的荧屏，把我们宝贵的电视资源多

用于传播正能量。

电视节目是党的宣传阵地，也是传播文化影响力最大的媒体，

各电视台堂而皇之地以文体比赛名义播放打扑克节目，借助现代传

媒手段广为传播，多有不妥。


